INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Trencianska univerzita Alexandra Dubceka v Trencine

Fakulta: Fakulta socidlno-ekonomickych vzt'ahov

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Marketing
KMaRLZ/
Market/11z3dA/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Prednéska / Cvicenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 2 Za obdobie Studia: 24 / 24
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student moze celkovo ziskat’ maximalne 100 bodov, z toho 80 bodov za priebezné hodnotenie a
20 bodov za zaverecné hodnotenie.

Priebezné hodnotenie pozostava z:

* Priebezny test 2x = 40 bodov.

* Seminar z marketing = 40bodov.

Zavere¢né hodnotenie pozostava z:

» Skuska — 20 bodov.

Hodnotenie:

A od 100-93 bodov; B od 92- 85 bodov; C od 84-76 bodov; D od 75-68 bodov; E od 67-60 bodov,
FX menej ako 60 bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student absolvovanim predmetu porozumie zakladnym teoreticko-metodologickym vychodiskam
marketingu, vratane poznania podstaty jeho novych trendov. Student porozumie problematike
marketingového planovania, podstate, vyznamu poznania a analyze marketingového prostredia,
interakcii marketingového informa¢ného systému a marketingového vyskumu, segmentacii trhu,
vyberu cielovych skupin a tvorbe trhovej pozicie, spotrebitel'skym trhom a trhom organizacii,
Strukture marketingového mixu, zakladnym cielom, nastrojom a formam komunikacie s trhom,
Specifikdm medzinarodného marketingu, marketingu sluzieb a neziskovych organizécii, novym
trendom v marketingu, vzt'ahu marketingu a spolo¢nosti ako i etike v marketingu.

Absolvovanim predmetu Student ziska:

teoretické vedomosti:

* pochopit’ a aplikovat’ zakladné pojmy a kategdérie marketingu, marketingové stratégie a aktivity,
smerujuce k efektivnemu riadeniu podniku a zvySovaniu jeho konkurencieschopnosti na domacom
trhu;

» identifikovat’ prvky marketingového mixu (4P a 7P) a stratégie pouzivané s kazdym prvkom
marketingového mixu.

praktické zru€nosti:

* odporucit’ a odévodnit’ vhodni kombindciu marketingového mixu

kompetencie:
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Komunikativnost’ - Student je schopny aktivne pocuvat, klast podnecujuce otazky a poskytovat
spatnu vézbu, kultivovane prezentovat’ a obhajovat’ vlastné pocity, nadzory a potreby v interakcii s
inymi 'ud’mi a/alebo pred odbornym publikom.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Marketing ako teoreticka a prakticka disciplina — definicie a vyvo;j.

2. Marketingova stratégia. Funkcie a koncepcie marketingového manazmentu — analyza,
planovanie, implementacia kontrola. Organizacia marketingu v podniku.

3. Marketingové prostredie a proces jeho monitorovania, Mikroprostredie, makroprostredie.

4. Trh, segmentécia trhu a tvorba trhovej pozicie. Spotrebitel'ské trhy a ndkupné spravanie
spotrebitela.

5. Marketingovy informacny systém. Marketingovy vyskum ako zdroj zdkladnych informécii.

6. Nastroje marketingu. Marketingovy mix a analyza jeho Struktary - tradi¢né ponatie modelu ,,4P*
a rozsirené ponatie marketingového mixu - “7P”.

7. Marketingovy produkt. Klasifikdcia produktov. Produktovy mix. Inovécie, vyvoj novych
produktov.

8. Cena v marketingu. Cenové stratégie. UrCovanie cien novych produktov. Stratégia cenovych
uprav.

9. Marketing miesta a distribticia produktov. Distribu¢nd politika. Distribu¢né kanaly a fyzicka
distribticia. Maloobchod a vel’koobchod. Uvod do logistiky.

10. Promotion: Komunikacia a stratégia. Komunika¢ny mix. Nastroje marketingovej komunikacie.
Integrovany marketingovy komunikaé¢ny mix.

11. Marketing sluzieb a neziskovych organizacii.

12. Nové trendy v marketingu. Marketing na internete, e-marketing, e-obchod. Marketingova etika.
Eticky kodex. AMA.

Odporiacana literatira:

Kotler, Ph., Armstrong, G. (2020). Principles of Marketing 18th Edition. Pearson. ISBN:
978-0135766590

Kerin, R.A., Hartley S. W. (2020). Marketing. Mc Graw Hill Education. ISBN: 9781260575699
Viestova, K. a kol. (2015). Marketing - vyklad pojmov. Wolters Kluwer. ISBN: 9788081681363
Tahal, R. (2017) Marketingovy vyzkum. Postupy, metody, trendy. Grada. ISBN:
978-80-271-0206-8

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk; Cesky jazyk; Anglicky jazyk

Poznamky:

Predmet je profilovy a povinny.

Denné studium:

* Prednasky + semindre 24 + 24= 48 hodin

* Priprava na prednasky a seminare = 20 hodin
* Priprava na priebezné testy = 20 hodin

* Priprava seminarnej prace (Semindr z Marketingu) = 16 hodin
* Priprava na skasku = 21 hodin

Pracovna zat’az Studenta kontaktna: 48 hodin,
nekontaktna: 77hodin

Externé Stidium:

* Prednasky 10+10 = 20 hodin

* Priprava na prednasky 30 hodin

* Priprava na priebezné testy = 30 hodin
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* Priprava seminarnej prace (Semindr z Marketingu) = 24 hodin

* Priprava na skasku = 21 hodin

Pracovna zat’az Studenta kontaktna: 20 hodin,

nekontaktna: 105 hodin

Spolu na 5 kreditov sa musi od Studenta vyzadovat’ min. 125 hodin prace.
1 kredit predstavuje 25 hodin prace Studenta.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 56

A B C D E Fx

23.21 16.07 17.86 28.57 14.29 0.0

Vyuéujuci: Doc. PhDr. Zoltan Rézsa, PhD., Ing. Jaroslav Belas, Ing. Martin Sramka

Datum poslednej zmeny: 14.06.2022

Schvalil:
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